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Mercato pubblicitario in UK: totale mezzi e variazione YoY (2010-2019)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari nefti.



Mercato pubblicitario in UK: totale mezzi (2010-2019)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari netti. OOH include la quota Digital.



Mercato pubblicitario in UK: variazione YoY e quote mezzi (2019)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari netti. OOH include la quota Digital.



Mercato pubblicitario in UK: formati Internet (2019)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari nefti.



Mercato pubblicitario in UK: radiotv vs Internet (2010-2019)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari nefti.



Mercato pubblicitario in UK: quota online/digital dei mezzi tradizionali (2019)

(milioni GBP)

Valore Online/Digital dei mezzi tradizionali
4.930 »—»o -35% Stampa + TV + Radio (£1.344 min)
Stampa + TV + Radio + OOH (£2.038 min)

452 oo +155%

2.378 ~—o -64%

4478 o«—o -51%

843 o o +34% — 1.301 «—* +76%

703 o—=o -15%

49 o—0 +86% 694 0 +151%
1.535 &0 -11,0%
653 &——o0 -22% 607 o +0,1%
Stampa Televisione Radio OOH
Tradizionale Online / Digital

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari nefti.



Mercato pubblicitario in UK: quota online (VoD) della Televisione (2015-2019)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari netti.



Mercato pubblicitario in UK: quota online della Radio (2015-2019)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Warc.
Investimenti pubblicitari netti.



