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Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione del mercato negli ultimi 15 anni

(miliardi di euro)

Ripresa

Mercato stazionario

Crisi
economica

(CAGR 2018/04)
+2.1%

2018

74,7 Mld Euro

Sviluppo ADV Digital

2004

55,7 MId Euro

Negli ultimi 15 anni il mercato pubblicitario europeo (BIG5) € aumentato di circa un terzo (19 miliardi di euro)
ad un tasso medio annuo del 2,1%, passando da 55,7 miliardi nel 2004 a 74,7 nel 2018.

La crisi economica del 2009 ha colpito tutti i mezzi tradizionali.

Internet € cresciuto nel corso degli anni con tassi a doppia cifra.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non € incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): andamento per PAESE

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non € incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): andamento per PAESE

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non & incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): andamento per MEZZO

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non € incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): quote MEZZI

(% su investimenti pubblicitari, TOTALE BIG5)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non & incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): quote MEZZI

(% su investimenti pubblicitari, TOTALE BIGY5)

34% [l 37%

19%
m.

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

H Intfernet Altri Mezzi

80% |/°%

81%

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non & incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): crescita di INTERNET

(variazione % YoY, TOTALE BIG5)

72,5%

66,1%

Tassi annuali (YoY) di INTERNET
Internet ha registrato una importante cresciuta con tassi a doppia cifra.

Dopo i primi anni in forte espansione, una parentesi di relativa flessione nel 2009, il mezzo si ¢ livellato
39,2% negli ultimi anni tra il +12/14% YoY.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.
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Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione del mercato negli ultimi 10 anni

(milioni di euro)

Negli ultimi 10 anni, il mercato pubblicitario europeo (BIG5) € aumentato di 18,6 miliardi di euro ad un tasso annuale del
80.000 - 3,2%, passando da 56,1 miliardi nel 2009 a 74,7 nel 2018. La spinta maggiore si ¢ registrata a partire dal 2014.

(CAGR 2018/09)

UK (+6,6% rispetto al 2009), Germania (+2,5%) e Francia (+2,4%) recuperano la perdita accumulata con la crisi +3.2%
economica del 2009. - -
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non € incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): dettaglio per MEZIZI

(milioni di euro)

INTERNET, dopo aver superato TV e Stampa, cresce in 10 anni a doppia cifra (+14,2% tasso medio annuo), raggiungendo 34,5 (CAGR 2018/09)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non € incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): mercato per PAESE nel 2018

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non € incluso il Direct Marketing.
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Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): mercato PRO-CAPITE per PAESE nel 2018

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non € incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): mercato per PAESE nel 2018

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non & incluso il Direct Marketing.



Il mercato pubblicitario in Europa (2018): quote ADV MIX per PAESE

(% su investimenti pubblicitari, Paese)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non & incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione quote ADV INTERNET per PAESE

(% su investimenti pubblicitari, Paese)

Nel Regno Unito INTERNET passa da una quota MEZZI del 28% al 63% guadagnando 33 p.p. soprattutto a scapito UK: 62.7%
della STAMPA (-35 p.p.) ein parte della TV (-6 p.p.). .
Con valori nettamente piu bassi in Francia , INTERNET arriva al 40% all'interno del mercato ADV nazionale con +28 e
p.p. mentre la Germania che nel 2009 registrava una quota del 19% si attesta al 35% nel 2018 conun + 16 pp.e . """""
una crescita che si € arrestata negli ultimianni. .
Spagna e ltalia con un mercato meno espansivo. Rispetto agli altri Paesi, mostrano una crescita piu contenuta e lenta. L .
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione quote ADV RADIOTV per PAESE

(% su investimenti pubblicitari, Paese)

ltalia: 58.5%

- o . ------------- . --------------------------- . -------------------------------- . .................................... . .................... . ltalia: 49.8%
Spagna: 52.0% ” T, c".'-.._.'\i' : e @ & o] - .

Spagna: 45.6%
Francia: 40,4%

UK: 33.0% @

........................... .”I"".".'-.I . - o f . I' . ! b Francia: 330%

~ Germania: 25.9%

Germania: 29.3% UK: 23.4%
1 23.4%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

@ Regno Unito @ Germania @ Iltalia » Francia ® Spagna

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione quote ADV TV per PAESE

(% su investimenti pubblicitari, Paese)
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La TELEVISIONE riesce a contenere la perdita di mercato ADV in tutti i Paesi, ad esclusione del Regno Unito che cala soprattutto negli ultimi
anni con I'awento dello streaming online (questo si pud vedere anche nei minuti di consumo in TV).

Il mezzo riesce a mantenere una quota rilevante in lItalia (50%) e in Spagna (46%) perdendo tra 6-8 p.p., dato che evidenzia ancora
l'importanza del mezzo soprattutto per una fruzione in chiaro (multichannel DTT FTA); in Italia pesa anche I'assenza della diffusione di altre
piattaforme broadcasting e un ritardo del broadband (IP+cavo), a differenza degli altri Paesi.
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@ Regno Unito @ Germania -~@-ltalia @ Francia

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.
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Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): consumo TV per PAESE

(minuti ATV, Paese)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): ADV INTERNET vs ALTRI MEZZI

(% su investimenti pubblicitari, TOTALE BIGS)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, IAB Europe/IHS. Non & incluso il Direct Marketing.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione della ADV TV per PAESE

(milioni di euro)

Negli ultimi 10 anni, il mercato ADV europeo dopo la ripresa del 2010, registra un nuovo rallentamento nel 2012

25000 - dovuto soprattutto all'ltalia, che si stabilizza nel 2018 a 3,8 MId di euro (-1,5% tasso medio annuo nel 2009-
2018), valori ancora lontani da quelli pre-crisi (4,8 Mld nel 2008), vicini al Regno Unito.
Regno Unito e Germania continuano a crescere negli anni arrivando a 5,6 Mid (+3,3% tasso medio annuo) e 4,5 (CAGR 2018/09)
Mid (+2,5%). +11%
Francia e Spagna registrano nel 2018 valori inferiori, rispettivamente 3,4 Mid (+1,2%) e 2,1 MId (-1,2%).
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): crono dei principali eventi

Crisi economica --> BIG5 <--
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.
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Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione INTERNET per PAESE

(milioni di euro)
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UK traina il mercato INTERNET ADV in Europa (BIG5) e si attesta nel 2018 a 17,2 MId di euro con una crescita 34.5 Mid Euro
annuale a doppia cifra pari a +16,7% rispetto al 2009 (50% sul totale INTERNET BIG5 nel 2018). Germania con -
7,2 MId di euro e una crescita del +9,6% (21%). a® (CAGR 2018/09)
Distaccati della meta circa, seguono Francia con 3,7 MId di euro (+15,9%), Italia con 3 MId di euro (+13,7%) e a® +14.2%
Spagna con 2 Mld di euro (+12,9%). _ - -
-
-
-
- -
- (CAGR 2018/09)
-
-
-
-
- -
-
- o, €172 Mld
2009 F o
— -
10,4 Mld Euro -
-
— - - .
- -
- €7,2 Mld
(+9,6%) .
ity e 7Md ¢
_——— i e o U
: —— s e ek e : BREE— (+15.9%
! & "y ;3 . - _* ‘r‘ €3,0 Mld
; : —_— L _‘ ‘ *,, s - - (+13.7%)
f : i . - - . - . - €20Mld  jem
T T T T T T T T | l(szg%) £
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
——Regno Unito =& Germania —&—|talic -Francia e—5Spagna = =TOTALE

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): mercato INTERNET nel 2018

(milioni di euro)

uote 2018 50.0% 20.9% 114.7% 8.7% 5.7%
(sul totale ADV BIGH)
A2018/17 +15,1% +8,8% +17,8% +12,5% +13,3%
MId Euro 17,2 7,2 5,0 30 2,0

Nel 2018|INTERNET in UK rappresenta un valore di 2,4 volte quello della Germania; 5,7
volte quello dell'ltalia, 3,4 volte quello della Francia e 8,8 volte quello della Spagna.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): mercato INTERNET pro-capite nel 2018

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): formati ADV INTERNET

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): quote formati INTERNET

(% su investimenti pubblicitari, TOTALE BIGS)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, Warc-AA, Irep, Info Adex, Zaw, |IAB Europe/IHS.
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Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione ADV INTERNET in Italia

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, IAB Europa, POLIMI



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione ADV TV in ltalia

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, IAB Europa, POLIMI



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): evoluzione del mercato ADV in ltalia

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, IAB Europa, POLIMI



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): peso degli OTT in ltalia

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, IAB Europa, POLIMI



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): formati ADV INTERNET nel 2018

(milioni di euro)

Classified / Directories
213

di cui Video

€734 min

Search (+23,5%)
911

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, IAB Europa, POLIMI



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): investimenti ADV in Italia nel 2018

Investimenti ADV nel 2018: €8,5 MId

(milioni di euro)

€

Televisione Infernet
3.797.0 2.999.5

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen, IAB Europa, POLIMI



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): INTERNET Nielsen vs FCP

(milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen (aggiornamento giugno 2019)



Investimenti pubblicitari in Europa (BIG5): fonti ITALIA a confronto

(milioni euro)

NIELSEN ext
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen e AGCOM (al netto degli sconti di agenzia), POLIMI, IAB Europa e PWC (al lordo degli sconti di agenzia).



