Investimenti pubblicitari in ITALIA: Novembre 2020

Il mercato pubblicitario verso chiusura anno -12%

(Nielsen)
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NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro «tradizionalen monitorato da Nielsen, include i mezzi classici e Internet (FCP Assolnternet).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale vs esteso)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen, include i mezzi classici e Intfernet con stima Search, Social, Classified - Over The Top (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI (2020)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro tradizionale non include alcune componenti Digital (Search, Social, Classified, OTT) facendo riferimento principalmente agli aderenti FCP-Assointernet.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: impatto Covid19, TOTALE MEZZI (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro tradizionale non include alcune componenti Digital (Search, Social, Classified, OTT) facendo riferimento principalmente agli aderenti FCP-Assointernet.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TOTALE MEZZI| (2020)

(perimetro tradizionale vs esteso)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen, include i mezzi classici e Intfernet con stima Search, Social, Classified - Over The Top (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)

5.000
4,500 16,3% -13,2%
4.000 - s
3.500 - I
3.000
-3.4%
2.500 -
2.000 -
1.500 -
1.000 -
500 -
i e e Ve o e .. Bm BE DR
2 Q 9 o 2 o 2 o © 0 0 2
e 2 o ol 4 o o o 'E - 'E P
o 2 z: ¢ g O > G
()} o) )
L) =

Anno 2019 mmANnNno 2020 &—8A 2020-19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO & TELEVISIONE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: operatori, TELEVISIONE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET (2020)

(perimetro FCP vs NIELSEN/OTT)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).
Il perimetro «tradizionaley fa riferimento ai soli dati Internet forniti da FCP-Assolnternet.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET FCP-Assointernet (2020)

(milioni di Euro; perimetro FCP-Assointernet)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET Nielsen (2020)

(milioni di Euro; perimetro NIELSEN/OTT)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET confronto perimetri (2020)

(perimetro FCP vs NIELSEN/OTT)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).
Il perimetro «tradizionaley fa riferimento ai soli dati Internet forniti da FCP-Assolnternet.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET confronto perimetri (2020)

(perimetro FCP vs NIELSEN/OTT)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).
Il perimetro «tradizionaley fa riferimento ai soli dati Internet forniti da FCP-Assolnternet.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: quote INTERNET - TELEVISIONE (2020)
(perimetro NIELSEN/OTT)

37,7% M 36,7% 43,0% 41,9% B 41.2%

0 0
o o
= re)
) o)
O 4

Marzo
Aprile
Maggio
Giugno
Luglio
Agosto
Settembre
Ottobre
Novembre
GEN-NOV

mTelevisione M Internet

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: quote INTERNET - TELEVISIONE (2020)

(perimetro NIELSEN/OTT)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: AREE MERCEOLOGICHE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



