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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro «tradizionalen monitorato da Nielsen, include i mezzi classici e Internet (FCP Assolnternet).
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.

Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen, include i mezzi classici e Intfernet con stima Search, Social, Classified - Over The Top (OTT).
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro tradizionale non include alcune componenti Digital (Search, Social, Classified, OTT) facendo riferimento principalmente agli aderenti FCP-Assointernet.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti. Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen, include i mezzi classici e Intfernet con stima Search, Social, Classified - Over The Top (OTT).
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: TELEVISIONE (2020)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: RADIO (2020)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET (2020)

(perimetro FCP vs NIELSEN/OTT)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).
Il perimetro «tradizionaley fa riferimento ai soli dati Internet forniti da FCP-Assolnternet.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET (2020)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET (2020)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: INTERNET (2020)

(perimetro FCP vs NIELSEN/OTT)
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Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen. Investimenti pubblicitari netti.
Il perimetro «esteson monitorato da Nielsen include le stime Internet delle componenti Search, Social e Classified (OTT).
Il perimetro «tradizionaley fa riferimento ai soli dati Internet forniti da FCP-Assolnternet.



NIELSEN, Investimenti pubblicitari ITALIA: AREE MERCEOLOGICHE (2020)

(milioni di Euro; perimetro tradizionale)

1.000 e 11,2%
128%  -12,4%
800 : ]
-22,0% 42,4% 18,5% 103.6% 122.8%
_18,5% ) _36,4%
600 -19.0% -23,4% 22.1% -20,2% 42,1%
31.0%
_37.4% P o
-52,4%

-68,0%

-69,
||I|IIIII|Ill-. -
(-}\o '

O . Xe @ 0 O .02 & X P . NI
o . & . & O NP SR R A 3 R &S
((\0& 6\0 Oé\ °&>O 000 C’OO\ SF\O 0{_’000‘00 ((\00 \§°0 §0\\\ \Ooo e 09 ¢, Ob}\"' \\O .\0“'0 ‘4,00 (00‘}\ 0\0‘} Aér\o g‘o
O\ oV \e SIS P S & o L 3°
VS v~° .\6\\ .\r;é\ (00(\ 0\ .\o\ éoQ vp \6\(3\ (QQ 4,\0 ‘;'\\o ((\O *o\ i\o\ .\\\ ‘{-\\Q .\Ob o-\\‘.'b 6\0\ \\O
S O o e,b @) o A% \o OIS 2 o‘} Q,é ) & 2 ol
? & & \s > AP & Q¢ & N
o N A 4§ Q o) o S
& A9 L@ Q& (2 -\ &
< < c;\o" RS

mm Anno 2019 Anno 2020 A 2020/19

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV) su dati Nielsen.
Investimenti pubblicitari netti.



